


Om Destinationsbarometern

Destinationsbarometern ar Goteborg & Co:s
framatblickande analysverktyg for besdksnaringen i
Goteborgsregionens 13 kommuner. Barometern
har som syfte att synliggora besodksnaringens
forvantningar pa kommande sasong samt stodja
strategiska beslut.

Destinationsbarometern baseras pa svar fran en
panel av besoksnaringsforetagare som infor varje
sasong bedomer sina forvantningar pa bl.a.
besoksvolymer, lonsamhet och personalstyrka.
Varje omgang av Destinationsbarometern
kompletteras aven med aktuella temafragor.

De aterkommande fragorna vags varje sasong
samman till ett indexvarde kallat Destinationsindex
med syfte att ge en samlad bild av naringens
forvantningar pa besoksnaringens framtida
utveckling.

Panelen bestar i nulaget av drygt 160
besoksnaringsaktorer fran hela Goéteborgs-
regionen, utvalda for att representera utbudets
bredd, geografisk spridning, storlek och inriktning.
Bland aktérerna aterfinns hotell, restauranger,
kulturscener, transportaktorer, museer, butiker,
aktivitetsarrangorer, konferensanlaggningar, m.fl.

Datainsamlingen for senaste omgangen av
barometern, som avser vintern, genomfordes under
perioden 19 november - 5 december 2025.

Observera att panelen fortfarande &r under
uppbyggnad. Fler aktbrer kommer att rekryteras
I6pande for att méjliggéra djupare analyser.



RESULTAT
VINTER 2025-2026




Framtidstron
fortsatter oka i den
lokala besoksnaringen

Trots att det rader osakerhet kring framforallt
|lonsamhetsutvecklingen och nyanstallningar ar
den generella framtidstron nu hogre an
nagonsin sedan Destinationsbarometerns
start.

"Resultaten tyder pa att besbéksnéringens
aktorer har en stark tro pa att destinationens
forutséttningar forbéttras i takt med att det
ekonomiska ldget stérks och det satsas pa
besbksnaringens infrastruktur i destinationen.”

Peter Grénberg — VD Géteborg & Co




Destinationsindex

Vinterns Destinationsindex landar pa 109,
vilket ar i niva med hostens matning, men
samtidigt noteras en tydlig uppgang jamfort
med forra vintersasongen.

Destinationsindex ar en samlad indikator pa
framtidstron i Goteborgsregionens
besoksnaring infor varje sasong. Indexet
baseras pa ett sammanvagé matt av
forvantningarna avseende besoksvolymer,
|onsamhet, antal anstallda samt generell
framtidstro.

Indexvérdet kan teoretiskt variera fran O till 200, d&r 100 &r ett
neutralt lage. Véarden éver 100 indikerar en 6vervikt av mer
optimistisk framtidstro, medan vérden under 100 indikerar en
mer pessimistisk syn pa framtiden for destinationens
besoksnéring.
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Starkt optimism infor
vintersasongen

Framtidstron har Okat bland regionens
besoksnaringsaktorer infor vintersasongen
2025-2026.

| 7 av 10 verksamheter rader positiva
framtidsutsikter. Fler an nagonsin upplever nu
en optimism saval i den egna verksamheten
som i branschen som helhet i regionen.

Fragestélining: Hur skulle du generellt beskriva framtidstron i
er verksamhet/i beséksnéringen som helhet i
Goteborgsregionen just nu?
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Forhoppningar om
okade besoksvolymer i
destinationen

Aven om férvantningarna pa besoksvolymerna
har minskat nagot jamfort med infor
sommaren och hosten 2025 ar
forhoppningarna mer positiva an infor vintern
2024-2025.

Intressant nog tror fler aktorer att
besoksvolymerna kommer Oka i destinationen
som helhet under vintern jamfort med i den
egna verksamheten.

Fragestélining: Vad har ni for férvantningar pa beséks-
volymerna i er verksamhet/i hela destinationen Géteborg
under de kommande tre manaderna? Jdmfér med samma
period féregaende ar.

Besdksvolymer
Egna verksamheten | % svar

® Optimism  Pessimism

23 % 32%

42% 35%
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Fortsatt osakerhet
kring lonsamheten

Jamfort med foregaende vintersasong (2024-
2025) ar forvantningarna pa lonsamheten mer
positiva nu. 3 av 10 (29%) tror pa dkad
|onsamhet infor vintersasongen. Motsvarande
andel infor forra vintern var 2 av 10 (19%).
Daremot ar Ionsamhetsforvantningarna lagre
nu jamfort med infor varen, sommaren och
hosten.

Fragestéllning: Vad har ni fér férvédntningar pé lénsamheten i
er verksamhet/i hela destinationen Géteborg under de
kommande tre manaderna? Jamfér med samma period
féregaende ar

Lonsamhet
Egna verksamheten | % svar

® Optimism  Pessimism

49 %
e 44 % ° 32 % 29 %
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Hela destinationen | % svar

17 % 23 % 25 %
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Antal anstdllda
Egna verksamheten | % svar

® Optimism  Pessimism

Aterhallsamhet kring o —
nyanstallningar i vinter

Endast ett fatal (10%) verksamheter planerar , ] . ,
att ha fler anstéllda under kommande yier Varao - Sommar Host25 - Vinter
vintersasong jamfort med forra vintern. En
majoritet av besodksnaringsaktorerna i
regionen (65%) planerar dock att ha samma
storlek pa personalstyrkan som foregaende
vintersasong.

Hela destinationen | % svar

Fragestélining: Hur tror ni att antalet anstéllda i er
verksamhet/i bes6ksnéringen i stort i G6teborgsregionen 15 %
kommer att férandras under de kommande tre manaderna. 37 % 429 32 %
Jamfér med samma period féregaende ar. -54 % °
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint
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Fler vinterupplevelser
efterfragas i Goteborg

Infor vintersasongen fick panelen svara pa en
oppen fraga om det finns nagot de upplever
saknas pa destinationen. Fran naringens sida
efterfragas bland annat upplevelser under
julen. Se mer pa nasta sida.

” Det behévs fler reseanledningar &ven
vintertid och i samverkan med manga aktérer

kan vi starka utbudet av jul-och
vinterupplevelser pa destinationen.”

- Therese Brusberg, Chef
Destinationsutveckling, Goteborg & Co




Finns det nagot ni upplever att era gaster efterfragar under
vintersasongen som idag inte finns pa destinationen?

Ett urval av svaren presenteras nedan.

Mer juligt att gora Flera avgiftsfria aktiviteter
i stan

Gardsforsaljning. Som kommunen lagt upp det
ar det i princip olonsamt men kunder efterfragar
det ju och jamfor med andra kommuner.

Skridskor mitt i stan. Mer julbelysning. Mer
program i stadsmiljon... Julsagor och musik.
Sjungande julgranen.

Vinterupplevelser som langdskidor, skridskor,
bastu for allmanhet, narhet till kallbad.

Tror man kan trycka hardare pa att julshower och
julbord finns fler dagar an Iérdagar

Mysiga och sakra Varmestugor &
vaderskydd pa udda och avsides

besoksmal... utefter vandringsleder Mer julbelysning, ta forsta platsen igen Enklare att
ta sig till och rora sig i Goteborg City
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