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Om Destinationsbarometern
Destinationsbarometern är Göteborg & Co:s
framåtblickande analysverktyg för besöksnäringen i 
Göteborgsregionens 13 kommuner. Barometern 
har som syfte att synliggöra besöksnäringens 
förväntningar på kommande säsong samt stödja 
strategiska beslut.

Destinationsbarometern baseras på svar från en 
panel av besöksnäringsföretagare som inför varje 
säsong bedömer sina förväntningar på bl.a. 
besöksvolymer, lönsamhet och personalstyrka. 
Varje omgång av Destinationsbarometern 
kompletteras även med aktuella temafrågor.

De återkommande frågorna vägs varje säsong 
samman till ett indexvärde kallat Destinationsindex 
med syfte att ge en samlad bild av näringens 
förväntningar på besöksnäringens framtida 
utveckling.

Panelen består i nuläget av drygt 160 
besöksnäringsaktörer från hela Göteborgs-
regionen, utvalda för att representera utbudets 
bredd, geografisk spridning, storlek och inriktning. 
Bland aktörerna återfinns hotell, restauranger, 
kulturscener, transportaktörer, museer, butiker, 
aktivitetsarrangörer, konferensanläggningar, m.fl.

Datainsamlingen för senaste omgången av 
barometern, som avser vintern, genomfördes under 
perioden 19 november - 5 december 2025.

Observera att panelen fortfarande är under 
uppbyggnad. Fler aktörer kommer att rekryteras 
löpande för att möjliggöra djupare analyser. 



RESULTAT 
VINTER 2025-2026



Framtidstron 
fortsätter öka i den 
lokala besöksnäringen
Trots att det råder osäkerhet kring framförallt 
lönsamhetsutvecklingen och nyanställningar är 
den generella framtidstron nu högre än 
någonsin sedan Destinationsbarometerns   
start. 

”Resultaten tyder på att besöksnäringens 
aktörer har en stark tro på att destinationens 
förutsättningar förbättras i takt med att det 
ekonomiska läget stärks och det satsas på 
besöksnäringens infrastruktur i destinationen.”

Peter Grönberg – VD Göteborg & Co 



Destinationsindex
Vinterns Destinationsindex landar på 109, 
vilket är i nivå med höstens mätning, men 
samtidigt noteras en tydlig uppgång jämfört 
med förra vintersäsongen.
Destinationsindex är en samlad indikator på 
framtidstron i Göteborgsregionens 
besöksnäring inför varje säsong. Indexet 
baseras på ett sammanvägt mått av 
förväntningarna avseende besöksvolymer, 
lönsamhet, antal anställda samt generell 
framtidstro.
Indexvärdet kan teoretiskt variera från 0 till 200, där 100 är ett 
neutralt läge. Värden över 100 indikerar en övervikt av mer 
optimistisk framtidstro, medan värden under 100 indikerar en 
mer pessimistisk syn på framtiden för destinationens 
besöksnäring.

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Stärkt optimism inför 
vintersäsongen
Framtidstron har ökat bland regionens 
besöksnäringsaktörer inför vintersäsongen 
2025-2026. 

I 7 av 10 verksamheter råder positiva 
framtidsutsikter. Fler än någonsin upplever nu 
en optimism såväl i den egna verksamheten 
som i branschen som helhet i regionen.

Frågeställning: Hur skulle du generellt beskriva framtidstron i 
er verksamhet/i besöksnäringen som helhet i 
Göteborgsregionen just nu? 

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Förhoppningar om 
ökade besöksvolymer i 
destinationen
Även om förväntningarna på besöksvolymerna 
har minskat något jämfört med inför 
sommaren och hösten 2025 är 
förhoppningarna mer positiva än inför vintern 
2024-2025.

Intressant nog tror fler aktörer att 
besöksvolymerna kommer öka i destinationen 
som helhet under vintern jämfört med i den 
egna verksamheten.

Frågeställning: Vad har ni för förväntningar på besöks-
volymerna i er verksamhet/i hela destinationen Göteborg 
under de kommande tre månaderna? Jämför med samma 
period föregående år.

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Fortsatt osäkerhet 
kring lönsamheten
Jämfört med föregående vintersäsong (2024-
2025) är förväntningarna på lönsamheten mer 
positiva nu. 3 av 10 (29%) tror på ökad 
lönsamhet inför vintersäsongen. Motsvarande 
andel inför förra vintern var 2 av 10 (19%). 
Däremot är lönsamhetsförväntningarna lägre 
nu jämfört med inför våren, sommaren och 
hösten.

Frågeställning: Vad har ni för förväntningar på lönsamheten i 
er verksamhet/i hela destinationen Göteborg under de 
kommande tre månaderna? Jämför med samma period 
föregående år

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Återhållsamhet kring 
nyanställningar i vinter
Endast ett fåtal (10%) verksamheter planerar 
att ha fler anställda under kommande 
vintersäsong jämfört med förra vintern. En 
majoritet av besöksnäringsaktörerna i 
regionen (65%) planerar dock att ha samma 
storlek på personalstyrkan som föregående 
vintersäsong.

Frågeställning: Hur tror ni att antalet anställda i er 
verksamhet/i besöksnäringen i stort i Göteborgsregionen 
kommer att förändras under de kommande tre månaderna. 
Jämför med samma period föregående år. 

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


TEMA



Fler vinterupplevelser 
efterfrågas i Göteborg 
Inför vintersäsongen fick panelen svara på en 
öppen fråga om det finns något de upplever 
saknas på destinationen. Från näringens sida 
efterfrågas bland annat upplevelser under 
julen. Se mer på nästa sida.

” Det behövs fler reseanledningar även 
vintertid och i samverkan med många aktörer 
kan vi stärka utbudet av jul-och 
vinterupplevelser på destinationen.”

- Therese Brusberg, Chef 
Destinationsutveckling, Göteborg & Co



Finns det något ni upplever att era gäster efterfrågar under 
vintersäsongen som idag inte finns på destinationen?
Ett urval av svaren presenteras nedan. 

Flera avgiftsfria aktiviteterMer juligt att göra 
i stan

Skridskor mitt i stan. Mer julbelysning. Mer 
program i stadsmiljön… Julsagor och musik. 

Sjungande julgranen.

Gårdsförsäljning. Som kommunen lagt upp det 
är det i princip olönsamt men kunder efterfrågar 

det ju och jämför med andra kommuner.
Tror man kan trycka hårdare på att julshower och 

julbord finns fler dagar än lördagar

Mysiga och säkra Värmestugor & 
väderskydd på udda och avsides 

besöksmål… utefter vandringsleder

Vinterupplevelser som längdskidor, skridskor, 
bastu för allmänhet, närhet till kallbad.

Mer julbelysning, ta första platsen igen Enklare att 
ta sig till och röra sig i Göteborg City



Vid frågor, kontakta Bernadett Pakucs, Analytiker Destinationsutveckling
bernadett.pakucs@goteborg.com 
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