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Om Destinationsbarometern
• Destinationsbarometern är Göteborg & Co:s

framåtblickande analysverktyg för besöks-
näringen i Göteborgsregionens 13 kommuner. 

• Barometern har som syfte att synliggöra 
besöksnäringens förväntningar på kommande 
säsong samt stödja strategiska beslut.

• Vissa frågor återkommer vid varje barometer och 
dessa kompletteras med aktuella temafrågor

• Destinationsbarometern bygger på en panel av 
besöksnäringsföretagare som inför varje säsong 
bedömer förväntningar på besöksvolymer, 
lönsamhet och personalstyrka.

• Panelen består i nuläget av drygt 160 
besöksnäringsaktörer från hela Göteborgs-
regionen, utvalda för att representera utbudets 
bredd, geografisk spridning, storlek och 
inriktning. Bland aktörerna återfinns hotell, 
restauranger, kulturscener, transportaktörer, 
museer, butiker, aktivitetsarrangörer, 
konferensanläggningar, m.m.

• Datainsamlingen för den tredje omgången av 
barometern, som avser sommarsäsongen 2025, 
genomfördes under perioden  20 maj -
30 maj 2025.

Observera att panelen fortfarande är under 
uppbyggnad. Fler aktörer kommer att rekryteras 
löpande för att möjliggöra djupare analyser. 



Frågeställningar 
Destinationsbarometern
• Panelen svarar på frågor om sina 

förväntningar, både för den egna 
verksamheten samt för destinationen som 
helhet, avseende följande områden:
- Generell framtidstro
- Besöksvolymer
- Lönsamhet
- Antal anställda

• Svaren avser förväntningarna för den 
kommande säsongen (tremånadersperiod) 
jämfört med samma period föregående år.



RESULTAT 
SOMMAR 2025



Goda förhoppningar 
inför sommarsäsongen
Besöksnäringen har höga förväntningar inför 
sommaren 2025. Jämfört med samma period 
föregående år förväntas såväl lönsamhet, 
besöksvolymer som sysselsättning öka. 

Generellt finns en större optimism kring 
destinationens utveckling än kring den egna 
verksamheten. Den starkaste framtidstron rör 
ökade besöksvolymer.

Samtidigt är det värt att notera att nästan en 
tredjedel av företagen räknar med försämrad 
lönsamhet jämfört med sommaren 2024, vilket 
visar att den positiva utvecklingen inte gäller 
alla.



Översikt - utveckling nettotal
Nettotal avser andelen besöksnäringsföretag som svarat en ökning minus andelen företag som svarat en 
minskning inom respektive område. 
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Trots osäkerheter i omvärlden är den lokala 
besöksnäringen generellt positivt inställd till 
framtiden. Ungefär 6 av 10 har en positiv 
framtidstro. Det är dock en minskning sen 
vårens mätning, då 66 procent var 
optimistiska.

”En turbulent omvärld skapar självklart 
osäkerhet hos besöksnäringen. Dessutom är 
många besökare fortfarande återhållsamma 
med sin konsumtion. Samtidigt pekar mycket 
mot en bra sommarsäsong i Göteborg.” 

- Peter Grönberg, VD, Göteborg & Co

Nettotal

+36   

(+46 i 
föregående 

mätning) 

Nettotal

+35  
(+26 i 

föregående 
mätning) 

Optimismen består i 
besöksnäringen 

Hur skulle du generellt beskriva framtidstron i er verksamhet/ i besöksnäringen som helhet i 
Göteborgsregionen  just nu?

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Jämfört med förra året förväntar sig 
majoriteten av destinationens besöksnärings-
aktörer fler besökare både till den egna 
verksamheten och till destinationen som 
helhet. 

Nettotalen (dvs andelen positiva minus 
andelen negativa) har ökat kraftigt sedan 
vårens mätning.

”Hotellens bokningsläge inför sommaren 
bekräftar näringens bild av ett högre 
besökartryck. Efterfrågan drivs av bland annat 
flera stora Ullevikonserter, men även större 
konferenser i juni.”

Magnus Hallberg, Vice VD & 
Evenemangschef, Göteborg & Co

 

Fler besökare förväntas 
till destinationen

Nettotal

+43   

(+28 i 
föregående 

mätning) 

Nettotal

+64  

(+33 i 
föregående 

mätning) 

Vad har ni för förväntningar på besöksvolymerna i er verksamhet/ i hela destinationen Göteborg under 
de kommande tre månaderna?

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Nästan hälften av aktörerna (48%) förväntar 
sig högre lönsamhet denna sommar jämfört 
med samma period föregående år. 

Samtidigt finns det fortfarande en avsevärd 
andel som upplever ekonomiska svårigheter. 
Nästan en tredjedel (30%) förväntar sig lägre 
lönsamhet denna sommar jämfört med 
sommaren 2024.

Positiva förväntningar 
på lönsamheten

Nettotal

+18   

(+16 i 
föregående 

mätning) 

Nettotal

+34  

(+7 i 
föregående 

mätning) 

Vad har ni för förväntningar på lönsamheten i er verksamhet/ i hela destinationen Göteborg under 
de kommande tre månaderna?

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Över hälften (51%) av aktörerna förväntar sig 
ett högre antal anställda på destinationen som 
helhet denna sommar jämfört med samma 
period föregående år. 

Aktörerna är mer försiktiga gällande den egna 
verksamheten. Majoriteten (53%) förväntar sig 
ett oförändrat antal anställda. 

Ökad personaltäthet 
väntas i sommar

Nettotal

+13   

(+6 i 
föregående 

mätning) 

Nettotal

+37  

(-10 i 
föregående 

mätning) 

Vad har ni för förväntningar på lönsamheten i er verksamhet/ i hela destinationen Göteborg under de 
kommande tre månaderna?

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


TEMA



Tema: Lönsamhet
Vår undersökning visar att 92 procent av den 
lokala besöksnäringen är beroende av en 
framgångsrik sommar. För 56 procent är det 
helt avgörande för hela årets lönsamhet.

I sommarens barometeromgång har panelen 
fått bedöma hur olika externa faktorer 
påverkar det egna företagets lönsamhet. De 
har även fått ta ställning till vilka åtgärder som 
de anser skulle kunna stärka lönsamheten 
framöver. 

Resultatet presenteras på nästa sida. 9 av 10
besöksnäringsföretag anser att en 
framgångsrik sommar är viktigt för 

lönsamheten på årsnivå



Fler internationella besökare gynnar lönsamheten 

• Fler internationella 
besökare och fint 
sommarväder framstår 
som de viktigaste 
positiva faktorerna för 
lönsamheten.

• Ökade kostnader (t.ex. 
hyror, inköpsvaror och 
drift) samt minskad 
betalningsvilja hos 
kunder har störst 
negativ påverkan.

• Den råder delade 
meningar om den 
starkare svenska 
kronans påverkan.5 -= mycket positiv påverkan, 1 = mycket negativ påverkan



Näringen prioriterar kundlojalitet, 
verksamhetseffektivisering och nya målgrupper 
för ökad lönsamhet

Det är färre som prioriterar 
vädersäkra upplevelser, 
trots sommarvädrets stora 
betydelse för lönsamheten.

6 av 10 aktörer fokuserar 
mer på säsongsutjämning, 
men långt ifrån alla 
prioriterar det, trots att 
deras årslönsamhet är 
starkt beroende av 
sommarsäsongen.

5 -= mycket hög prioritet, 1 = mycket låg proritet



Kommentar
” Besöksnäringen behöver goda förutsättningar för att 
driva lönsamma verksamheter. Det är helt avgörande för 
destinationens utveckling på sikt. Samtidigt ser vi i det 
korta perspektivet att näringen är beroende av en bra 
sommar.”

- Peter Grönberg, VD, Göteborg & Co



Vid frågor, kontakta Bernadett Pakucs, Analytiker Destinationsutveckling
bernadett.pakucs@goteborg.com 
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