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Om Destinationsbarometern

» Destinationsbarometern ar Goteborg & Co:s
framatblickande analysverktyg for besoks-
naringen i Goteborgsregionens 13 kommuner.

« Barometern har som syfte att synliggora
besdksnaringens forvantningar pa kommande
sasong samt stodja strategiska beslut.

» Vissa fragor aterkommer vid varje barometer och
dessa kompletteras med aktuella temafragor

» Destinationsbarometern bygger pa en panel av
besoksnaringsforetagare som infor varje sasong
bedomer forvantningar pa besoksvolymer,
|onsamhet och personalstyrka.

« Panelen bestar i nulaget av drygt 160

besdksnaringsaktorer fran hela Goteborgs-
regionen, utvalda for att representera utbudets
bredd, geografisk spridning, storlek och
inriktning. Bland aktérerna aterfinns hotell,
restauranger, kulturscener, transportaktorer,
museer, butiker, aktivitetsarrangorer,
konferensanlaggningar, m.m.

Datainsamlingen for den tredje omgangen av
barometern, som avser sommarsasongen 2025,
genomfordes under perioden 20 maj -

30 maj 2025.

Observera att panelen fortfarande &r under
uppbyggnad. Fler aktbrer kommer att rekryteras
I6pande for att mdjliggbra djupare analyser. '



Fragestallningar
Destinationsbarometern

» Panelen svarar pa fragor om sina
forvantningar, bade for den egna
verksamheten samt for destinationen som
helhet, avseende foljande omraden:

- Generell framtidstro
- Besoksvolymer

- Lonsamhet

- Antal anstallda

« Svaren avser forvantningarna for den
kommande sasongen (tremanadersperiod)
jamfért med samma period foéregaende ar.




RESULTAT
SOMMAR 2025




Goda forhoppningar
infor sommarsasongen

Besoksnaringen har hoga forvantningar infor
sommaren 2025. Jamfort med samma period
foregaende ar forvantas saval Ibnsamhet,
besoksvolymer som sysselsattning oka.

Generellt finns en storre optimism kring
destinationens utveckling an kring den egna
verksamheten. Den starkaste framtidstron ror
Okade besoksvolymer.

Samtidigt ar det vart att notera att nastan en
tredjedel av foretagen raknar med forsamrad
lonsamhet jamfort med sommaren 2024, vilket
visar att den positiva utvecklingen inte galler
alla.
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Oversikt - utveckling nettotal

Nettotal avser andelen besoksnaringsforetag som svarat en okning minus andelen foretag som svarat en
minskning inom respektive omrade.
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Sommar 2025

Framtidstro | Egna verksamheten
jamfort med samma period féregaende ar

Nettotal
59% +36
(+46 |
féregaende
matning) /
[ ] [ ] (o] [ ] .
Optimismen bestar i
besoksnaringen -
besoksnaringen generellt positivt installd till
framtiden. Ungefar 6 av 10 har en positiv Framtidstro | Destinationen
framtidstro. Det ar dock en minskning sen jamfort med samma period foregdende &r
varens matning, da 66 procent var Nettotal
optimistiska. an
54%
 (¥26 i
"En turbulent omvérld skapar sjélvklart L fonzzgtﬁﬁg‘;e )
osékerhet hos besbksnaringen. Dessutom ar
manga besdbkare fortfarande aterhallsamma Ja0
med sin konsumtion. Samtidigt pekar mycket 19%
mot en bra sommarsésong i Géteborg.”
5%
- Peter Groénberg, VD, Goéteborg & Co
Pessimism Varken eller Optimism Vet gj

Hur skulle du generellt beskriva framtidstron i er verksamhet/ i besdksnéringen som helhet i
Goteborgsregionen just nu?


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Sommar 2025

Forvantningar besdksvolymer | Egna verksamheten

jamfort med samma period foregaende ar

Nettotal
+43
61%
(+28 i
. . . féregaende
Fler besokare forvantas méining)_/
till destinationen
18%
Jémf(.j_rt med forra éret _férVéntar Slg o Minskning Oférandrade Okning Vet g
majoriteten av destinationens besdksnarings-
aktorer fler beSOkar_e béde_ till F’en egna Forvantningar besdksvolymer | Destinationen
verksamheten och till destinationen som jamfort med samma period fregaende &r Nettotal
helhet. 4%
" : +64
Nettotalen (dvs andelen positiva minus
andelen negativa) har dkat kraftigt sedan _(+33i
o ey foregaende
varens matning. \_ miting)
"Hotellens bokningslage infér sommaren
bekréftar naringens bild av ett hégre
besoOkartryck. Efterfragan drivs av bland annat )
flera stora Ullevikonserter, men &ven stérre 10% o 59,
konferenser i juni.” _ -
Minskning Oféréandrade Okning Vet ej

Magnus Hallberg, Vice VD &
Evenemangschef, Géteborg & Co

Vad har ni for forvantningar pa bestksvolymerna i er verksamhet/ i hela destinationen Géteborg under
de kommande tre manaderna?


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Positiva forvantningar
pa lonsamheten

Nastan halften av aktorerna (48%) forvantar
sig hogre Ionsamhet denna sommar jamfort
med samma period féregaende ar.

Samtidigt finns det fortfarande en avsevard
andel som upplever ekonomiska svarigheter.
Nastan en tredjedel (30%) forvantar sig lagre
|onsamhet denna sommar jamfort med
sommaren 2024.

Sommar 2025

Forvantningar ld6nsamhet | Egna verksamheten
jamfort med samma period féregaende ar
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Forvantningar Idnsamhet | Destinationen
jAmfort med samma period féregaende ar
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Nettotal
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Vad har ni for forvantningar pa Ionsamheten i er verksamhet/ i hela destinationen Géteborg under

de kommande tre manaderna?


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Sommar 2025

Foérvantningar antal anstéallda | Egna verksamheten
jAmfort med samma period féregaende ar Nettotal

+13

53%

(+6i
féregaende

matning) /

29%

Okad personaltathet
vantas i sommar -

Over halften (51%) av aktérerna forvantar sig Farre Oférandrat Fler Vet ej
ett hogre antal anstallda pa destinationen som
helhet denna sommar jamfort med samma
period foregaende ar.

3%

Foérvantningar antal anstéallda | Destinationen
jAmfort med samma period féregaende ar

.. . T . Nettotal
Aktorerna ar mer forsiktiga gallande den egna et

verksamheten. Majoriteten (53%) forvantar sig +37
ett oforandrat antal anstallda. 51%

(101
foregaende
matning)
29% k /
14%
- S{VD
Farre Oférandrat Fler Vet ]

Vad har ni foér forvantningar pa I6nsamheten i er verksamhet/ i hela destinationen G6teborg under de
kommande tre manaderna?


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint




Tema: Lonsamhet

Var undersokning visar att 92 procent av den
lokala besOksnaringen ar beroende av en
framgangsrik sommar. For 56 procent ar det
helt avgdrande for hela arets Ionsamhet.

| sommarens barometeromgang har panelen
fatt beddma hur olika externa faktorer
paverkar det egna foretagets Ibnsamhet. De
har aven fatt ta stallning till vilkka atgarder som
de anser skulle kunna starka lonsamheten
framover.

Resultatet presenteras pa nasta sida.

'  _:,_'_esoksnarl'ngsforetag anser att en
- framgangsrik sommar ar V|kt|gt for
' lonsamheten pa arsniva




Fler internationella besokare gynnar lonsamheten

Externa faktorer som paverkar lénsamheten

Foérandrat bokningsbeteende I. 57%
Hogre minimildner . 55%

Kunders minskade betalningsvilja 20%
Hogre kostnader 12% 56%
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5 -= mycket positiv paverkan, 1 = mycket negativ paverkan

Fler internationella
besokare och fint
sommarvader framstar
som de viktigaste
positiva faktorerna for
[dnsamheten.

Okade kostnader (t.ex.
hyror, inkdpsvaror och
drift) samt minskad
betalningsvilja hos
kunder har storst
negativ paverkan.

Den rader delade
meningar om den
starkare svenska
kronans paverkan.



Naringen prioriterar kundlojalitet,
verksamhetseffektivisering och nya malgrupper

for okad lonsamhet

Prioriterade atgarder for att stidrka I6nsamheten

Starka kundlojaliteten

Effektivisera verksamheten/sanka kostnader

Attrahera nya malgrupper

Okade satsningar pa marknadsféring/synlighet

Bredda vart utbud
Okat fokus pa sésongutjamning 36%
1%

Anpassa priserna fill efterfragan

36%
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Erbjuda védersékrade upplevelser
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18%

Det ar farre som prioriterar
vadersakra upplevelser,

trots sommarvadrets stora
betydelse for Ionsamheten.

6 av 10 aktorer fokuserar
mer pa sasongsutjamning,
men langt ifran alla
prioriterar det, trots att
deras arslonsamhet ar
starkt beroende av
sommarsasongen.



Kommentar

” Besbksnéringen behbver goda férutséttningar for att
driva Ibnsamma verksamheter. Det ar helt avgbrande fér
destinationens utveckling pa sikt. Samtidigt ser vi i det
korta perspektivet att naringen ar beroende av en bra

sommar.”
- Peter Gronberg, VD, Géteborg & Co
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Vid fragor, kontakta Bernadett Pakucs, Analytiker Degtinat'idnsi]tVeglg

bernadett.pakucs@goteborg.com
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