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Om Destinationsbarometern

ÅDestinationsbarometern är Göteborg & Co:s
framåtblickande analysverktyg för besöks-
näringen i Göteborgsregionens 13 kommuner. 

ÅBarometern har som syfte att synliggöra 
besöksnäringens förväntningar på kommande 
säsong samt stödja strategiska beslut.

ÅDestinationsbarometern bygger på en panel av 
besöksnäringsföretagare som inför varje säsong 
bedömer förväntningar på besöksvolymer, 
lönsamhet och personalstyrka.

ÅDe fasta barometerfrågorna kompletteras med 
aktuella temafrågor.

ÅPanelen består i nuläget av 138 besöksnärings-
aktörer från hela Göteborgsregionen, utvalda för 
att representera utbudets bredd, geografisk 
spridning, storlek och inriktning. Bland aktörerna 
återfinns hotell, restauranger, kulturscener, 
transportaktörer, museer, butiker, aktivitets-
arrangörer, konferensanläggningar, m.m.

ÅDatainsamlingen för den andra omgången av 
barometern, som avser vårsäsongen 2025, 
genomfördes under perioden 24 februari -
4 mars 2025.

ÅObservera att panelen fortfarande är under 
uppbyggnad. Fler aktörer kommer att rekryteras 
löpande för att möjliggöra djupare analyser. 



Frågeställningar 
Destinationsbarometern

ÅPanelen svarar på frågor om sina 
förväntningar, både för den egna 
verksamheten samt för destinationen som 
helhet, avseende följande områden:
- Generell framtidstro
- Besöksvolymer
- Lönsamhet
- Antal anställda

ÅSvaren avser förväntningarna för den 
kommande säsongen (tremånadersperiod) 
jämfört med samma period föregående år.



RESULTAT 
VÅR 2025



Goda förhoppningar 
inför vårsäsongen

Resultaten visar att den lokala besöksnäringen 
präglas av en övervägande optimism. Nu ser 
framtidsförväntningarna betydligt ljusare ut 
jämfört med vinterns mätning. Inför 
vårsäsongen är det fler företag som förutser 
en ökning av besöksvolymer och lönsamhet. 
Den mest uttalade optimismen syns i 
förväntningarna på besöksvolymerna, där en 
majoritet tror på uppgång. Det råder dock 
fortsatt osäkerhet kring nyanställningar i den 
lokala besöksnäringen.



Översikt - utveckling nettotal
Nettotal avser andelen besöksnäringsföretag som svarat en ökning minus andelen företag som svarat en 
minskning inom respektive område. 

òFramtidstron i besºksnªringen i 
Göteborgsregionen är övervägande 
positiv inför vårsäsongen 2025. 
Besöksvolymerna väntas öka jämfört 
med förra årets vårsäsong, vilket 
även stöds av ett starkt bokningsläge 
hos destinationens hotell.ò

- Bernadett Pakucs, Analytiker 
Göteborg & Co   
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Positiv framtidstro i 
besöksnäringen

Trots osäkerheter i omvärlden präglas 
destinationens besöksnäring av optimism. Två 
tredjedelar ser positivt på vårsäsongen.

This slide contains the following visuals: Framtidstro | Egna verksamheten ,Framtidstro | Destinationen ,textbox ,textbox ,Framtidstro | Destinationen ,Framtidstro | Egna verksamheten. Please refer to the notes on this slide for details

Nettotal

+46  
(+28 i förra 
mätningen) 

Nettotal

+26  
(+28 i förra 
mätningen) 

Hur skulle du generellt beskriva framtidstron i er verksamhet/ i besöksnäringen som helhet i 
Göteborgsregionen  just nu?

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Ökade besöksvolymer 
väntas i vår

Hälften av aktörerna förväntar sig fler 
besökare än förra våren.

Jämfört med vintersäsongen är framtidstron 
starkare. Då var det fler som trodde på en 
minskning än en ökning av besöksvolymerna 
(se nettotalen).

This slide contains the following visuals: Förväntningar besöksvolymer | Egna verksamheten ,Förväntningar besöksvolymer | Destinationen ,Förväntningar besöksvolymer | Egna verksamheten ,textbox ,textbox ,Förväntningar besöksvolymer | Destinationen. Please refer to the notes on this slide for details

Nettotal

+28  
(-19 i förra 
mätningen) 

Nettotal

+33  
(-12 i förra 
mätningen) 

Vad har ni för förväntningar på besöksvolymerna i er verksamhet/ i hela destinationen Göteborg 
under de kommande tre månaderna?

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Högre förväntan på 
bättre lönsamhet

Fler aktörer ser nu mer positivt på 
utvecklingen av lönsamheten jämfört med 
mätningen i vintras. Samtidigt är det fortsatt 
många som upplever ekonomiska utmaningar.

òTrots mer positiv syn p¬ lönsamhets-
utvecklingen kvarstår utmaningar. Många 
osäkerheter består med risk för stigande 
inflation och eventuella tullar. Att hantera 

kostnadsökningar på en oförutsägbar marknad 
ªr en stªndig balansg¬ng.ò  

- Peter Grönberg, VD Göteborg & Co 

This slide contains the following visuals: Förväntningar lönsamhet | Egna verksamheten ,Förväntningar lönsamhet | Destinationen ,Förväntningar lönsamhet | Egna verksamheten ,Förväntningar lönsamhet | Destinationen ,textbox ,textbox. Please refer to the notes on this slide for details

Nettotal

+16  
(-28 i förra 
mätningen) 

Nettotal

+7  
(-30 i förra 
mätningen) 

Vad har ni för förväntningar på lönsamheten i er verksamhet/ i 
hela destinationen Göteborg under de kommande tre 
månaderna?

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


Försiktighet med 
nyanställningar

Antalet anställda väntas vara samma som 
förra våren hos de flesta verksamheter. 
Samtidigt märks viss förbättring sedan förra 
mätningen. För den egna verksamheten 
väntas en svag ökning. På destinationsnivå är 
förväntningarna fortsatt negativa, men ändå 
bättre än i vintras.

òMedierapporteringen om varsel hos 
tongivande besöksnäringsaktörer kan ha 

dämpat förväntningarna på destinationsnivå. 
Trots en mer positiv framtidstro verkar 

branschen fortsatt försiktig med 
nyanställningar, sannolikt på grund av 

kvarst¬ende utmaningar efter pandemin.ò

- Malin Engelbrecht, Näringslivsgruppen 
Göteborg & Co 

This slide contains the following visuals: Förväntningar antal anställda | Egna verksamheten ,Förväntningar antal anställda | Destinationen ,textbox ,textbox ,Förväntningar antal anställda | Egna verksamheten ,Förväntningar antal anställda | Destinationen. Please refer to the notes on this slide for details

Nettotal

+6  
(-23 i förra 
mätningen) 

Nettotal

-10  
(-40 i förra 
mätningen) 

Hur tror ni att antalet anställda i er verksamhet/ i besöksnäringen i stort i Göteborgsregionen kommer 

att förändras de kommande tre månaderna?

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint


TEMA



Tema: Målgrupper

I vårens omgång av barometern har panelen 
fått svara på frågor om hur viktiga olika 
målgrupper är för deras verksamhet. 

På nästa sida redovisas andelen av 
verksamheter i panelen som anser att 
respektive målgrupp är viktig.



Unga vuxna

Två tredjedelar (66%) 
anser att unga vuxna 
under 30 år utan barn i 
sällskapet är en viktig 
målgrupp. 

Barnfamiljer

Barnfamiljer ses som en 
viktig målgrupp för 72% 
av de tillfrågade besöks-
näringsaktörerna på 
destinationen.  

Affärs-
segmentet
Två tredjedelar av 
panelen (66%) anser att 
konferensgäster och 
affärsresenärer är en 
viktig målgrupp för dem. 

Vuxna utan 
barn
Vuxna i åldern 30-65 år 
utan barn är den 
målgrupp som flest av 
besöksnäringsföretagen 
anser är viktiga ï hela 
89%. 

Evenemangs-
besökare
4 av 5 (80%) besöks-
näringsaktörer på 
destinationen tycker att 
evenemangsbesökare är 
en viktig målgrupp.

Hela 84% av  besöks-
näringsaktörerna ser 
internationella besökare 
som en viktig målgrupp 
för sin verksamhet.

Pensionärer

78% anser att vuxna över 
65 år (pensionärer) är en 
viktig målgrupp för deras 
verksamhet. 

Internationella 
besökare



Vid frågor, kontakta Bernadett Pakucs, Analytiker Destinationsutveckling
bernadett.pakucs@goteborg.com 


