


Om Destinationsbarometern

A Destinationsbarometern ar Géteborg & Co:s
framatblickande analysverktyg for besoks-
naringen i Goteborgsregionens 13 kommuner.

A Barometern har som syfte att synliggora
bestksnaringens forvantningar pa kommande
sasong samt stddja strategiska beslut.

A Destinationsbarometern bygger pa en panel av
besoksnéaringsforetagare som infor varje sasong
bedomer forvantningar pa besoksvolymer,
lbnsamhet och personalstyrka.

A De fasta barometerfrdgorna kompletteras med
aktuella temafragor.

A Panelen bestar i nulaget av 138 besoksnarings-
aktorer fran hela Géteborgsregionen, utvalda for
att representera utbudets bredd, geografisk
spridning, storlek och inriktning. Bland aktdrerna
aterfinns hotell, restauranger, kulturscener,
transportaktorer, museer, butiker, aktivitets-
arrangorer, konferensanlaggningar, m.m.

A Datainsamlingen for den andra omgéangen av
barometern, som avser varsasongen 2025,
genomfordes under perioden 24 februari -

4 mars 2025.

A Observera att panelen fortfarande &r under
uppbyggnad. Fler aktérer kommer att rekryteras
|6pande for att mojliggora djupare analyser. 9
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Fragestallningar
Destinationsbarometern

A Panelen svarar pa frAgor om sina
forvantningar, bade for den egna
verksamheten samt for destinationen som
helhet, avseende féljande omraden:

- Generell framtidstro
- Besoksvolymer

- Lbnsamhet

- Antal anstallda

A Svaren avser forvantningarna for den
kommande sasongen (tremanadersperiod)
jamfort med samma period foregaende ar.







Goda forhoppningar
infor varsasongen

Resultaten visar att den lokala besdksnaringen
praglas av en 6vervagande optimism. Nu ser
framtidsforvantningarna betydligt ljusare ut
jdmfort med vinterns méatning. Infor
varsasongen ar det fler foretag som forutser
en 6kning av besdksvolymer och Ionsamhet.
Den mest uttalade optimismen syns i
forvantningarna pa besoksvolymerna, dar en
majoritet tror pa uppgang. Det rader dock
fortsatt osakerhet kring nyanstaliningar i den
lokala besdksnéaringen.




Oversikt - utveckling nettotal

Nettotal avser andelen bestksnaringsforetag som svarat en 6kning minus andelen féretag som svarat en
minskning inom respektive omrade.
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OFramtidstron i bes
GoOteborgsregionen ar dvervagande
positiv infor varsasongen 2025.
Besbksvolymerna vantas 6ka jamfort

med forra arets varsasong, vilket

aven stdds av ett starkt bokningslage
hos destinationens

- Bernadett Pakucs, Analytiker
Goteborg & Co



Framtidstro | Egna verksamheten
jAmfort med samma period féregaende ar

Nettotal
66%

+46
(+28 i forra
matningen)

Positiv framtidstro |
besoksnaringen

20%

15%

TI‘O'{S osakerheter i._OmV?-r_lden pfagl_as_ . Pessimism Varken eller Optimism Vet ]
destinationens besdksnaring av optimism. Tva
tredjedelar ser positivt pa varsasongen. Framtidstro | Destinationen

jamfort med samma period féregaende ar

Nettotal

+26
(+28 i forra
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Pessimism Varken eller Optimism Vet gj

Hur skulle du generellt beskriva framtidstron i er verksamhet/ i besdksnaringen som helhet i
Goteborgsregionen just nu?


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Okade besdksvolymer
vantas i var

Halften av aktérerna forvantar sig fler
bestkare an forra varen.

Jamfort med vintersasongen ar framtidstron
starkare. Da var det fler som trodde pa en
minskning &n en 6kning av besdksvolymerna
(se nettotalen).

Férvantningar besdksvolymer | Egna verksamheten
jamfort med samma period féregaende ar
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Forvantningar beséksvolymer | Destinationen
jAmfort med samma period féregaende ar

Nettotal
50%

+33
(-12 i forra
matningen)
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Vad har ni for férvantningar pa bestksvolymerna i er verksamhet/ i hela destinationen Géteborg
under de kommande tre manaderna?


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Foérvantningar Ibnsamhet | Egna verksamheten
jAmfort med samma period féregaende ar
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Hogre forvantan pa
battre lonsamhet
Samre Oférandrad Hoégre Vet e]

Fler aktorer ser nu mer positivt pa
utvecklingen av Idnsamheten jamfort med
matningen i vintras. Samtidigt ar det fortsatt
manga som upplever ekonomiska utmaningar.

Foérvantningar Il6nsamhet | Destinationen
jAmfort med samma period féregaende ar
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oTrots mer poassamhets-v sy n 40%

utvecklingen kvarstar utmaningar. Manga

osakerheter bestar med risk for stigande

inflation och eventuella tullar. Att hantera

kostnadsokningar pa en oforutsagbar marknad
ar en standig bal a
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- Peter Gronberg, VD Goteborg & Co

Vad har ni for férvantningar pa Ionsamheten i er verksamhet/ i
hela destinationen Goéteborg under de kommande tre
manaderna?


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint

Foérvantningar antal anstéallda | Egna verksamheten
jAmfort med samma period féregaende ar

Nettotal

+6
(-23 i forra
matningen)

54%

26%

Forsiktighet med

20%
nyanstallningar - -
1%
Antalet anstallda vantas vara samma som Firre Oférandrat Fler Vet e

forra varen hos de flesta verksamheter.
Sa.l.mt.ld'gt maf.ks viss forbattring sedan forra Férvantningar antal anstéllda | Destinationen
matnmgen' For den_ egnaoverks_amheten .o jamfort med samma period féregaende ar

vantas en svag okning. Pa destinationsniva ar Nettotal
forvantningarna fortsatt negativa, men anda
battre &n i vintras.

(-40!f(’5rra
OMedi erapporteringen o matningen)
tongivande bestdksnaringsaktorer kan ha 34% 239%
dampat férvantningarna pa destinationsniva. "
Trots en mer positiv framtidstro verkar
branschen fortsatt forsiktig med )
nyanstallningar, sannolikt pa grund av . . - -
kvarst -ende ut maningar e
Farre Oférandrat Fler Vet g

- Ma“n EngelbreCht’ Na”ngS“VSgruppen Hur tror ni att antalet anstéllda i er verksamhet/ i besoksnaringen i stort i Géteborgsregionen kommer
Goteborg & CO att férandras de kommande tre manaderna?


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/8151f7c6-81f0-420f-a56f-8d6b129466f2/?pbi_source=PowerPoint




Tema: Malgrupper

| varens omgang av barometern har panelen
fatt svara pa fragor om hur viktiga olika
malgrupper ar for deras verksamhet.
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P& nasta sida redovisas andelen av
verksamheter i panelen som anser att

respektive malgrupp ar viktig.
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Pensionarer

78% anser att vuxna over
65 ar (pensionarer) ar en

viktig malgrupp for deras

verksamhet.

Barnfamiljer

Barnfamiljer ses som en
viktig malgrupp for 72%
av de tillfragade besoks-
naringsaktérerna pa
destinationen.
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Vuxna utan
barn

Vuxna i aldern 30-65 ar
utan barn ar den
malgrupp som flest av
besbksnéaringsforetagen
anser ar viktiga i hela
89%.

Internationella
besOkare

Hela 84% av besoks-
naringsaktorerna ser
internationella besokare
som en viktig malgrupp
for sin verksamhet.

Affars-
segmentet

Tva tredjedelar av
panelen (66%) anser att
konferensgaster och
affarsresenarer ar en
viktig malgrupp for dem.
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