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VINTER 2024/2025



Om Destinationsbarometern

• Destinationsbarometern är Göteborg & Co:s nya 
framåtblickande analysverktyg för 
besöksnäringen i Göteborgsregionens 13 
kommuner. 

• Barometern har som syfte att synliggöra 
besöksnäringens förväntningar på kommande 
säsong samt stödja strategiska beslut.

• Destinationsbarometern bygger på en panel av 
besöksnäringsföretagare som inför varje säsong 
bedömer förväntningar på besöksvolymer, 
lönsamhet och personalstyrka.

• De fasta barometerfrågorna kompletteras med 
aktuella temafrågor.

• Panelen består i nuläget av 100 besöksnärings-
aktörer från hela Göteborgsregionen, utvalda för 
att representera utbudets bredd, geografisk 
placering, storlek och inriktning. Bland aktörerna 
återfinns hotell, restauranger, kulturscener, 
transportaktörer, museer, butiker, aktivitets-
arrangörer, konferensanläggningar m.m.

• Den första omgången av datainsamlingen, som 
avser vintersäsongen 2024/2025, genomfördes 
under perioden 10-19 december 2024.

• Observera att panelen fortfarande är under 
uppbyggnad. Fler aktörer kommer att rekryteras 
löpande för att möjliggöra djupare analyser. 
Framtida rapporter kommer att inkludera 
tidsserier för att visa förändringar över tid.



Optimism i näringen 
trots svaga förväntningar 
på vintersäsongen

Sammanfattning Vinter 2024-2025:

• Besöksnäringsföretagen i Göteborgs-
regionen upplever för närvarande en något 
utmanande period och har återhållsamma 
förväntningar på både besöksvolymerna 
under vintersäsongen samt 
lönsamhetsutvecklingen. 

• Samtidigt finns en stark optimism hos den 
lokala besöksnäringen, där satsningar på 
bland annat snabbtåg till Landvetter, en ny 
arena, öppningen av Oceana och 
Västlänken tros påverka besöksnäringens 
framtidstro positivt på lång sikt.



RESULTAT 
VINTER 2024/2025



Frågeställningar 
Destinationsbarometern

• Panelen svarar på frågor om sina 
förväntningar, både för den egna 
verksamheten samt för destinationen som 
helhet, avseende följande områden:
- Besöksvolymer
- Lönsamhet
- Antal anställda
- Generell framtidstro

• Svaren avser förväntningarna för den 
kommande säsongen (tremånadersperiod) 
jämfört med samma period föregående år.



Övervägande optimistisk 
framtidstro i den lokala 
besöksnäringen

• Näringens aktörer har generellt sett en 
optimistisk framtidssyn, både avseende den 
egna verksamheten men även gällande 
stämningen i besöksnäring som helhet på 
destinationen.

”Detta ligger helt i linje med de signaler vi får från 
näringen och det är glädjande att se den optimism 

som präglar den lokala besöksnäringen. De 
omfattande infrastruktursatsningarna i regionen 

kommer att stärka vår konkurrenskraft, inte minst 
internationellt, och göra destinationen ännu mer 
attraktiv för besökare, talanger och investerare.”

- Peter Grönberg, VD Göteborg & Co 

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/903b4a74-ef10-43cd-9dbd-737ec49b2b89/?pbi_source=PowerPoint


Viss oro för minskade 
besöksvolymer under 
vintersäsongen

• Många besöksnäringsaktörer förväntar sig 
lägre besöksvolymer under vintersäsongen 
2024/2025 jämfört med vintern 2023/2024.

• Synen på den egna verksamheten är något 
mer pessimistisk än förväntningarna på 
besöksvolymerna på hela destinationen, 
som fler av de svarande har svårt att 
bedöma. Majoriteten tror dock att 
besöksvolymerna kommer att ligga på 
samma eller en högre nivå än föregående 
vintersäsong.

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/903b4a74-ef10-43cd-9dbd-737ec49b2b89/?pbi_source=PowerPoint


Näringen upplever för 
närvarande lönsamhets-
utmaningar

• Näringens aktörer har inga höga 
förhoppningar om lönsamhetsutvecklingen 
under vintern. En större andel förutspår en 
försämrad lönsamhet jämfört med 
föregående vinter än dem som förväntar sig  
en förbättring.

”De låga förväntningarna på lönsamhetsutvecklingen 
speglar den påtagliga press som näringen upplever 

på kort sikt till följd av höga kostnader för t.ex. inköp, 
hyror, räntor och löner samt ett osäkert konjunktur-
läge. För flera aktörer är det särskilt utmanande att 

hämta hem kostnadsökningar genom prishöjningar.”
- Bernadett Pakucs, Analytiker Göteborg & Co

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/903b4a74-ef10-43cd-9dbd-737ec49b2b89/?pbi_source=PowerPoint


Indikationer om lägre 
personaltäthet i den 
lokala besöksnäringen

• Antalet anställda väntas ligga på en lägre 
nivå under vintern 2024/2025 jämfört med 
föregående vinter. 7 av 10 aktörer väntas 
ändå ha samma eller högre personaltäthet 
under denna vintersäsong.

• Det är betydligt fler aktörer som tror att 
antalet anställda kommer minska i näringen 
som helhet än som själva har planer på att 
minska personalstyrkan i den egna 
organisationen.

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/903b4a74-ef10-43cd-9dbd-737ec49b2b89/?pbi_source=PowerPoint


TEMA



Tema: 
Utvecklingsprojekt

• I vinterns omgång av Destinations-
barometern har panelen fått svara på frågor 
om hur de tror att den egna verksamheten 
på lång sikt kommer att påverkas av ett 
antal utvalda utvecklingsprojekt i 
Göteborgsregionen. 

• På nästa sida redovisas hur stor andel av 
de tillfrågade besöksnäringsföretagen som 
tror att de olika satsningarna kommer få 
positiv respektive negativ effekt på den 
egna verksamheten. 



65%

tror att en ny arena vid 
evenemangsstråket i 
Göteborg kommer 
påverka deras 
verksamhet positivt. 
Endast 5% tror att en ny 
arena kan få negativ 
påverkan. 

46%

av besöksnärings-
företagen tror att den  
planerade utbyggnaden 
av Konstmuseet kan
påverka dem positivt. 
Ingen av de tillfrågade 
tror det kan påverka 
verksamheten negativt.

52% 

av de tillfrågade besöksnäringsföretagen anser att 
utbyggnaden av nya stadsdelar i Göteborg kommer få 
positiv effekt för dem medan 3% tror att de kan påverkas 
negativt.   

De nya stadsdelar som nämndes som exempel för de 
svarande var Masthuggskajen, Karlastaden samt 
Centralenområdet. 

71% 

av destinationens besöks-
näringsaktörer tror att de 
kommer påverkas positivt 
av ett framtida snabbtåg
mellan Göteborg och 
Landvetter. Ingen av de 
tillfrågade ser att de skulle 
påverkas negativt.

69%

tror att en framtida 
öppning av Lisebergs 
vattenland Oceana
kommer påverka dem 
positivt. Endast 2 % tror 
det kan få negativa 
effekter för den egna 
verksamheten.

52%

av besöksnärings-
företagen tror att 
Västlänken kommer få 
en positiv påverkan på 
verksamheten. 12% tror 
istället att de kommer 
påverkas negativt. 

12%

tror att Stena Lines flytt 
av terminalen till Arendal 
kommer påverka dem 
positivt. Något fler, 18%, 
tror att deras verksamhet 
kommer att påverkas 
negativt av flytten.   



Vid frågor, kontakta Bernadett Pakucs, Analytiker Destinationsutveckling
bernadett.pakucs@goteborg.com
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