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Tillsammans skapar
vi bilden av Goteborg

Varje framgangsrik verksamhet representeras
av en tydlig symbol, en logotyp. Likas& kanne-
tecknas varje framgangsrik verksamhet av att
man lyckats formedla vad man kan och vem
man &r. For att &stadkomma detta méste man
forstas varda sin identitet. Det handlar inte bara
om hur logotypen behandlas, utan ocksa om
mycket annat. Den grafiska manualen beskriver
hur vi arbetar med varumarket ur en grafisk
synvinkel och ar ett regelverk for hur saker och
ting far se ut.

Med hjalp av riktlinjerna i den har manualen
kan vi knyta de associationer vi dnskar till vart
varumarke. Den ar ett stod i vart kommunika-
tionsarbete, pa allt frdn annonser och skyltar
till webben. Att vara konsekventa i genomforan-
det hjalper oss att starka var konkurrenskraft.

En grafisk manual kan aldrig bli heltackande
eller slutgiltig. Vi kommer fortlopande att
komplettera manualen allteftersom fler rikt-
linjer och applikationer blir klara.

Varakarnvarden ar sjilen i varumirket

All kommunikation som ror destinationen har sin
utgdngspunkt i vara karnvarden. Karnvérdena ar sjalva
sjalen i vart varumarke och i var verksambhet.

Mansklig

Goteborg ar en stad dar manniskor trivs. Invanare och
besokare upplever staden som en vanlig och valkomnande
plats dar det ar (att att fa positiva kontakter med andra.

Pluralistisk

| Goteborg finns ett fantastiskt utbud av aktiviteter och
motesplatser. Attityden ar tolerant och 6ppen - vi ser
méngfalden som en stor tillgang for Goteborgs fortsatta
utveckling som destination.

Inspirerande

Staden bjuder pa stimulerande upplevelser och lockar
fram lusten och kreativiteten i manniskor. Utbudet och
mangfalden ar unik och inspirerar invadnare och besckare
till att se och tanka i nya perspektiv.

Har du frégor géllande den grafiska manualen kontakta
Ulrika Green, ulrika.green(@goteborg.com, 031-368 41 39
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Logotyp

Friyta och forbud

For att logotypen ska framga tydligt dven
tillsammans med annan grafik eller logotyper
har den en bestamd friyta. Har far inget annat
placeras.

Friytan bygger pa storleken av bokstaven o i
logotypen.

Logotypen ar unik och varumarkesskyddad.
Det betyder att man inte far skapa en egen
version med en liknande form och liknande
bokstaver eller anvanda delar av den separat.
Den far inte heller manipuleras formmassigt
pa nagot satt.

Foretaget heter Goteborg & Co AB och forkor-
tas Goteborg & Co. Hela namnet skall anvan-
das i formella sammanhang som exempelvis

avtalskrivningar.

Ordbilden inte pa nagot satt far efterliknas
i loptext. Den far inte heller placeras in och
anvandas som en del i loptext.

Vart foretag heter alltid Goteborg & Co i skrift
och logotyp. N&r man pratar engelska gar
det bra att sdaga "Gothenburg and Co”, om det
kanns mer naturligt.
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Logotyp

Minsta tillatna storlek

For att garantera lasbarheten far varken
den fargade eller negativa logotypen vara
mindre an 25 mm. Den svartvita logotypen
far anvandas i storlekar ned till 18 mm.

goteborg&co gofeborgdco

25 mm 18 mm

60 px. vid webb. 45 px. vid webb

Minsta tillatna storlek. Minsta tilldtna storlek.
Logotyp i farg. Svartvit logotyp.

goteborg&co

25 mm

45 px. vid webb

Minsta tillatna storlek.
Negativ logotyp.



Logotyp

Anvandning

Bolagets logotyp finns i tre olika utforanden:
bla, vit och svart. Logotypen anvands primart
i den blaa varianten, men kan ocksa anvandas
som vit nar den ligger pa bilder och mérkare

farger. | enstaka fall kan logotypen aven anvan-

das i svart utforande.

goteborgdco

gotelbborg&co

gotelbborg&co

go:teborg&co

goitelbborg&co




Typografi

Identitetstypografi

Vi har valt typsnitt som vi arbetar med
konsekvent. Typografin hjalper till att gora det

lattare att kanna igen Goteborg som avsandare.

DINPRO

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKkLL
MmMNNnOoPpQqRrSsTtUuVvXx
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

DIN Regular och Light anvands till kortare informationstexter, mellanrubriker och faktatexter i trycksaker.
DIN Bold anvands i rubriker.

GEORGIA

AaBbCcDdEeFt{GgHhIiJjKKkLI
MmNnOoPpQqRrSsTtUuVvXx

Georgia Regular anvands i brodtext, bade i trycksaker och for redaktionell text p& goteborg.com

ARIAL

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLI
MmMNNOoPpQgRrSsTtUuVvXx

Arial Regular anvands till rubriker och kortare informationstexter pa goteborg.com



Typografi

Vardagstypografi

Till vardags och nar man ska producera mate-
rial sjalv, anvander vi typsnitt som redan finns

i vara datorer. Géteborg anvander Georgia som
vardagstypsnitt, med undantag for produktion av
Excel-dokument da Arial &r att féredra.

GEORGIA

AaBbCcDdEeF{GgHhIiJjKkLI
MmNnOoPquRrSsTtUuVVXX

nds exempelvis till brev och i PowerPoint-pre

ARIAL

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLI
MmMNNOoPpQgRrSsTtUuVvXx

Arial Regular anvands till tabeller och diagram -Ecxel-dokument.



Farger

Farger

COOL GRAY11C

CMYK: 0/0/0/80
sRGB: 87/87/87
HEX: 575757

COOLGRAY1C

CMYK: 0/0/0/15
sRGB: 227/227/227
HEX: ESE3E3

PANTONE 302 C

CMYK: 100/75/40/0
sRGB: 0/74/110
HEX: 004A6E

CMYK: 10/3/2/5
sRGB: 226/235/239
HEX: E2E9EF

PANTONE
PROCESS BLUE C

CMYK: 100/10/0/0

sRGB: 0/148/216
HEX: 0094D8

CMYK: 100/10/0/0 20%
sRGB: 212/234/250
HEX: DAEAFA

PANTONE 7472 C

CMYK: 60/0/30/0
sRGB: 102/193/191
HEX: 66C1BF

CMYK: 60/0/30/0 40%
sRGB: 205/232/231
HEX: CDESE7

CMYK: 60/0/30/0 20%
sRGB: 234/243/243
HEX: EAF3F3

PANTONE 376 C

CMYK: 50/0/90/0
sRGB: 149/194/61
HEX: 95C23D

CMYK: 50/0/90/0 40%
sRGB: 216/231/185
HEX: D8E7B9

CMYK: 50/0/90/0 20%
sRGB: 236/243/222
HEX: ECF3DE

PANTONE 7405 C

CMYK: 0/14/100/5
sRGB: 248/207/0
HEX: F8CFO00

CMYK: 0/14/100/5 40%
sRGB: 255/236/173
HEX: FFECAD

CMYK: 0/14/100/5 20%
sRGB: 255/246/217
HEX: FFF6D9

PANTONE 173 C

CMYK: 0/80/95/0
sRGB: 233/78/36
HEX: E94E24

CMYK: 0/80/95/0 20%
sRGB: 253/224/208
HEX: FDEODO



Bildmanér

Bildmaner

Bildmanéret ar en central byggsten i destina-
tionens grafiska profil och de bilder som an-
vands ska aterspegla vara karnvarden mansk-
lig, pluralistisk och inspirerande. Bilden av
destinationen ska vara lockande och fa mann-
iskor att inspireras att besoka Goteborg. Vi vill
ocksa formedla en ménsklig och pluralistisk
bild som speglar det rika utbudet i staden. |
val av modeller och liknande ar det viktigt att
tanka normkritiskt och vara medveten om att vi
efterstravar mangfald ocksd i vdr mediabank.

Checklista for normkritisk bildanalys

e Vad ska bilden illustrera?

e Vilken miljo och vilket sammanhang visar
bilden?

e Vilka finns med pa bilden och vilka finns
inte med? ,&lder, kon, hudfarg, klass,
etnicitet, funktionalitet.

e Hur framstalls de personer som syns?
Vem ar aktiv/passiv? Hur ar de klddda?

e Arbilden inkluderande? Om inte -
vilka exkluderas och varfor?

Véra bilder anvénds i manga olika samman-
hang och pa manga olika plattformar. Darfor ar
det en fordel med bilder som kan anpassas till
olika format och beskaras efter behov.

Vyer och perspektiv

En vybild maste beratta ndagot mer &n att bara
visa destinationens landmarken, byggnader
eller omgivningar. Det kan vara en intressant
vinkel, ljuset eller utsnittet som adderar inspi-
ration.

Detaljer

Visar ocksa staden, men pa ett nara hall.
Ibland kan det vara att foredra for att visa
karaktaristiska drag for destinationen, t.ex. en
siffra pa en sparvagn, en detalj fr&n varvet eller
det gula goteborgsteglet.

Manniskor

Béast formedlas karnvardet mansklig pé néra
hall. Det ar viktigt att portrattbilder kdnns
spontana for att formedla liv och rorelse.

Variation och dynamik

Vi ska arbeta med bilder av olika karaktar.

Det blir ofta trakigt att titta pa bilder som alla
ar fotograferade fr&n samma avstand och i
samma vinkel. Det &r battre att l&ta olika typer
av bilder komplettera varandra. Lat bilderna
spegla karnvardet pluralistiskt. Stilistiskt ska
vi alltid strava efter att bilderna ska ha en mild
fargton med sparsam mattnad - en modern,
kreativ kansla.






Profiltext

Profiltext

Profiltexten ska anvandas i sin helhet i tryck-
saker, annonser och pa bolagets hemsida.
Texten ska varken forkortas eller forlangas.

SVENSK

Goteborg & Co:s uppdrag ar att fa fler att upptdcka
och vdlja Goteborg. Det gors genom att i bred sam-
verkan leda och driva utvecklingen av Goteborg
som hallbar destination sa att alla som lever och
verkar hdr gynnas av en vdaxande besoksndring.
Goteborg & Co dr en del av Goteborgs Stad.

ENGELSK

The mission of Goteborg & Co is to get more people
to discover and choose Gothenburg. We do this
through wide-reaching collaboration, by leading
and promoting the development of Gothenburg as
a sustainable destination, so that everyone who
lives and works here benefits from a growing
hospitality industry.



Garanttext

Garanttext

Eftersom Goteborg & Co dgs av Goteborgs
Stad behdvs en sa kallad garanttext. Bolagets
forhallande till Goteborgs Stad ska vara tydligt
for boende, besokare, naringsliv, anstallda och
omvarlden.

Att kommunicera att bolaget ar en del av
Goteborgs Stad kan gdras pa olika vis: En kort
garanttext talar om att vi ar del av Géteborgs
Stad. En l&ng garanttext forklarar vad det
innebér. | ndgra fall anvdands Goteborgs Stads
logotyp som garant.

De olika garanttyperna anvands vid olika tillfal-
len.

KORT - SVENSK

En del av Goteborgs Stad

KORT - ENGELSK

A municipal company,
City of Gothenburg

LANG - SVENSK

Goteborg & Co ar ett bolag som

ags av Goteborgs Stad. Det innebar

att vi arbetar for en hallbar stad,
oppen for varlden.

LANG - ENGELSK

Goteborg & Co is a municipal
company fully owned by the City
of Gothenburg. This means that
we work towards a sustainable
city, open to the world.



Tilldmpningar

Visitkort

Visitkortet mater 85x55 mm och har ett
liggande format.

Logotyp 45 mm bred

DIN 6/10 pkt gO:TebOTg&CO

DIN Bold i namn, 6vrig

’ L . NAMN NAMNSSON
information i DIN Light TITEL PA SVENSKA / TITEL PA ENGELSKA
utsluten spalt MASSANS GATA 8 / BOX 29 / 401 20 GOTEBORG

NAMN.NAMNSSON@GOTEBORG.COM

+46 31 368 40 00 (PHONE]
+46 31 368 XX XX (DIRECT)
+46 XXX XX XX XX (MOBILE]
GOTEBORG.COM (WEB PAGE)

FRAMSIDA - SVENSK

goiteborg&co

EN DEL AV GOTEBORGS STAD

BAKSIDA - SVENSK

goteborg&co

NAMN NAMNSSON

TITEL PA SVENSKA / TITEL PA ENGELSKA
MASSANS GATA 8 / BOX 29/ 401 20 GOTEBORG
NAMN.NAMNSSON@GOTEBORG.COM

+46 31 368 40 00 (PHONE)
+46 31 368 XX XX (DIRECT)
+46 XXX XX XX XX (MOBILE)
GOTEBORG.COM (WEB PAGE]

FRAMSIDA - ENGELSK

goiteborg&co

A MUNICIPAL COMPANY, CITY OF GOTHENBURG

BAKSIDA - ENGELSK



Tilldmpningar

Brevpapper

Brevpappret har formatet 210x297 mm (A4).

Brevpappret finns i tre olika varianter: farg,
svartvitt samt fortsattningssida.

goteborg&co

Logotyp—— goteborgé
45 mm bred

goteborgéec

DIN Light 6/10 pkt

Forstasida
svartvit

Fortsattningssida

Forstasida
farg



Tilldampningar

E-postsignatur see

=]

Signatur:

Nytt brev { — ]
b L@@ @ @ @
Skicka- Chatta Bl'fc-g.:i AE; T-ypsni‘tt ;;irge; Spara‘som‘utkast
Till:
Kopia:
Amne:

goiteborg&co

Fornamn Efternamn / Titel / Avdelning
Miéssans gata 8 / Box 29 / 401 20 Géteborg
fornamn.efternamn@goteborg.com

Telefon: 031-368 40 00 / Direkt: 031-368 4x xx

Mobil: 07X-XXX XX XX

www.goteborgco.se

www.goteborg.com — Géteborgs officiella besoks- och stadsguide
Goteborg & Co ér en del av Goteborgs Stad

Behover du verkligen skriva ut detta mail — tédnk p& miljon!



